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В современном мире многие слышали или имеют точное представление о 

социальной рекламе. На мой взгляд, сейчас социальная реклама стала 

неотъемлемой частью привлечения внимания общественности к общим 

проблемам. Она служит для воздействия на моральные ориентиры, а также на 

изменение поведенческих моделей и восприятия.  

Рассмотрим подробнее термин «социальная реклама». В литературных 

пособиях есть три основных подхода к определению понятия социальной 

рекламы. Социальная реклама – это [2]: 

1. Информация социального характера, стимулирующая решению и 

предотвращение социальных проблем. 

2. Социальное явление, которое оказывает влияние на мировоззрение, 

систему ценностей и последующую модель поведения общественности. 

3. Социальный институт, имеющий собственную нормативную базу, 

внутреннюю структуру и совокупность участников рекламного рынка 

(рекламодателей, производителей и распространителей рекламы), а также 

потребителей. Основная его функция-это: стимулирование общественности к 

решению и предотвращению социальных проблем [3]. 

На данный момент в России понятие и специфика использования 

социальной рекламы закреплено в двух нормативно-правовых актах, это ФЗ «О 

рекламе» и 4 часть Гражданского Кодекса РФ. 

Изучив Федеральный закон «О рекламе» от 13 марта 2006 г. № 38-Ф3, 

можно понять, что рекламодателями социальной рекламы могут выступать 

физические лица, юридические лица, органы государственной власти, иные 

государственные органы и органы местного самоуправления, а также 

муниципальные органы, которые не входят в структуру органов местного 

самоуправления [4]. 

Одним из ключевых положений является заключение договора на 

распространение социальной рекламы рекламораспространителем в пределах 

5% годового объема распространяемой им рекламы (в том числе общего времени 

рекламы, распространяемой в теле- и радиопрограммах, общей рекламной 
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площади печатного издания, общей рекламной площади рекламных 

конструкций). Но к сожалению, из-за неопытности и нежелания СМИ 

транслировать социальную рекламу ее распространение чаще всего не доходит 

до идеального значения [1].  

Социальная реклама должна соответствовать определенным требованиям, 

далее их рассмотрим. 

Основные требования, предъявляемые к социальной рекламе: 

1. Основное требование при размещении социальной рекламы является 

отсутствие на ней любой информации о торговой марке и других способах 

индивидуализации. 

2. Реклама должна соответствовать этическим и моральным нормам. 

3. Чаще всего, осуществляется безвозмездное оказание услуг по 

распространению социальной рекламы [4]. 

Цель социальной рекламы – обратить внимание общественности на 

социально важные проблемы. Исходя из цели, нужно выявить задачи социальной 

рекламы. 

Задачи социальной рекламы: 

1. Привлечение внимания людей к общественным проблемам. 

2. Побуждение общественности к решению социальных проблем. 

3. Сформулировать и/или поспособствовать изменению модели поведения. 

4. Мотивация общества к изменению образа мыслей и ценностных 

ориентиров [3]. 

Социальная реклама выполняет сразу несколько видов функций, 

рассмотрим их подробнее. 

Функции социальной рекламы: 

1. Экономическая – функция отвечает за привлечение внимания спонсоров, 

достижение экономически важных результатов для государства; 

2. Воспитательная – прививает людей к положительной модели поведения 

в обществе, принимает участие в социализации индивида (уступи место 

старшим); 
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3. Агитационная – призыв людей к конкретным действиям (не мусори, 

пристегни ремни) [4]. 

Таким образом, в данной статье мы пришли к выводу о том, что социальная 

реклама является неотъемлемой частью социальной политики, кроме того она 

занимает важное место в саморегуляции общества в целом. За счет 

использования социальной рекламы можно воздействовать на ценностные 

ориентиры, мировоззрение человека, а также на изменение модели поведения 

людей. Социальная реклама - это мощный механизм для внушения моральных 

ценностей и убеждений. 
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