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Abstract: The authors of the article characterize the concept of advertising 

within the framework of modern society. 
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Реклама является определённым видом маркетинговой деятельности, 

которая оплачивается одним субъектом и распространяется посредством других 

субъектов через различные каналы для оказания непосредственного воздействия 

на потенциальных покупателей. Основной целью рекламы является повышение 

спроса на определённый товар или услугу, привлечение как можно большего 

количество потенциальных потребителей. 

Реклама представляет собой ключевой и наиболее значимый компонент 

процесса продвижения товара или услуги. В свою очередь, продвижение 

является совокупностью специально оптимально подобранных мероприятий, 

осуществляемых с целью достижения маркетинговых целей. Объектами 

рекламы могут выступать как товар или услуга, так и некоторое мероприятие, 
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коммерческая организация или предприятие, компания-производитель, 

интеллектуальный труд, работник торговли, продавец, определённое событие. 

В Федеральном законе «О рекламе» даётся следующее определение 

данному понятию – «Реклама – это информация, распространенная любым 

способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная 

неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту 

рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его 

продвижение на рынке» [1]. 

Н.В. Миронова отмечает, что реклама представляет собой технологию 

массовой коммуникации, распространяющую информацию при помощи 

передачи потребителям различных образов, воздействия на сознание и 

подсознание с целью побуждения к выгодным для организации поступкам и 

выборам. Также исследователь определяет рекламу в качестве вида реализации 

коммуникации, который переводит качество предоставляемых услуг и 

продаваемых товаров на язык предпочтений их потребителей [2]. В свою 

очередь, А.А. Романов считает, что реклама является определённым видом 

коммуникации, в рамках которого осуществляется трансляция совокупности 

ценностей, знаний и норм для достижения высокого финансового результата [3]. 

В различной современной научной литературе реклама трактуется в 

качестве значимого рыночного инструмента, выражающегося в совокупности 

средств и методов формирования потребительского спроса на определённые 

товары и услуги. 
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