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Для начала необходимо заметить, что в настоящее время реклама является 

одним из наиболее значимых способов, используемых коммерческими 

организациями для донесения информации для потребителя. Современная 

реклама крайне разнообразна, но среди большого многообразия можно выделить 

определённые виды рекламы на основе сущностных различий. 

Р.Б. Ноздрева проводит классификацию рекламы по географическому 

признаку: местная реклама, которая характеризуется распространением на 

локальные территории, обычно указывается конкретное место, где можно 

приобрести рекламируемый товар или услугу; региональная реклама, которая 

распространяется в пределах некоторого региона или определённой области; 

общенациональная реклама, охватывающая территорию страны или наибольшей 

её части; международная реклама, которая охватывает несколько стран и более; 
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глобальная реклама, получатели которой являются потенциальными 

потребителями наибольшего количества стран [1]. 

Е.А. Борисова проводит классификацию на эмоциональную и 

рациональную рекламу. Эмоциональная реклама ориентирована на 

формирование у потенциальных потребителей вкусов и впечатлений. Она 

обращается к чувствам человека, наводит его на какие-либо воспоминания, 

активизирует его желания и потребности.  Рациональная реклама выражается в 

применении различных доводов и аргументов, она обращается к разуму 

человека. Часто в рамках данного вида реклама приводится различная 

статистика, выражающая достоинства товара или услуги. Для усиления 

впечатления могут использоваться рисунки, макеты и чертежи [2]. 

В свою очередь, Н.С. Морозова выделяет сбытовую, имиджевую и 

стимулирующую рекламу. Сбытовая реклама направлена на моментальную 

реакцию потенциального потребителя, её задача – расширить сбыт 

существующей продукции.  Цель имиджевой рекламы состоит в формировании 

чёткого и долгосрочного положительного образа товара или услуги (или же 

самой организации) в сознании потенциальных потребителей, а также рыночных 

партнёров.  Стимулирующая реклама выражается в стимулировании желаний и 

потребностей потенциальных потребителей, повышении их мотивации к 

приобретению товара или услуги [3]. 

Таким образом, в рамках данной статьи были выделены различные виды 

современной рекламы. Конечно, существует ещё множество различных 

классификаций, но в работе были выделены наиболее приоритетные. 
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